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TRENDY Motoryzacja, firmy farmaceutyczne, a takze producenci débr szybko zbywalnych mogq zmniejszy¢ wydatki na promocje

Branza reklamowa boi sie drugiej fali kryzysu

Michat Fura
michal.fura@infor.pl

W drugim pétroczu firmy
moga zacza¢ cigé wydatki na
reklame, wéwczas optymi-
styczne plany zakiadajace
wzrost rynku reklamowego

o 5 proc. okaza sie mrzonka.
- Sytuacja nie wyglada rézo-
WO — przyznaje w rozmowie
z ,DGP” Lidia Kacprzycka,
dyrektor generalna domu me-
diowego Starlink, pracujgce-
go m.in. dla takich klientow
jak Bank BPH czy PZU. Na
analizach jej firmy bazujg naj-
wigksze spolki medialne,
w tym Agora i TVN. Wedlug

ANALIZA
Trendy w branzach
Jak firmy radzg sobie

z kryzysem

Jutro:

Media cyfrowe
przyciagna najwiecej
pieniedzy

Za tydzien:

Branza ekologiczna

szefowej Starlinka, ale takze
innych przedstawicieli bran-
zy do konica kryzysu jest jesz-
cze daleko. Co gorsza, rynek
czekaé moze drugie tapniecie.

—Niestety, w drugim pélroczu
w niektérych branzach moze
dojé¢ znowu doredukeji budze-
téw. Rynek moze zakonczyé
ten rok jednoprocentowym
spadkiem, ale réwnie dobrze
jednoprocentowym wzrostem
- dodaje Lidia Kacprzycka.

W polowie czerwca dom
mediowy ZenithOptimedia
zapowiedzial, ze w tym roku
wartosé rynku reklamy wzro-
$nie 01,2 proc.

W pierwszych miesigcach
roku czesé ekspertow wykazy-
wala wiekszy optymizm. Przy-
gasl on jednak po II kwartale.
Nie byl on tak dobry, jak weze-
$niej zakladano. Zakonczyl sie
wprawdzie na plusie, ale - we-
dlug szefowej Starlinka — nie-
duzym, bo wiele firm przed
zwigkszaniem budzetéw po-
wstrzymuja niezbyt optymi-
styczne dane z rynku.

- Panuje nastroj ostroznoéci
iwyczekiwania. Wszystko dla-
tego, ze popyt konsumencki
specjalnie nie roénie, a inne
wskazniki tez nie wygladaja

Dopiero w 2011 roku wydatki firm na promocje wyraznie wzrosng

Przedstawiciele branzy uwazajq, ze ten rok ma szanse zakonczyé¢ sie kilkuprocentowym
wzrostem wartosci rynku reklamowego

Wydatki firm na reklame w min zt

£

Radio
Zrédito: dom mediowy ZenithOp

rewelacyjne. W takich warun-
kach firmy nie chea zwigkszaé
nakladéw na reklame - tluma-
czy Jarostaw Roszkowski, eks-
pert z firmy reklamowej CAM
Media, pracujacej m.in. dla
Centertela i Citi Handlowego.

Zdaniem szefowej Starlinka
w drugim poélroczu redukeji
budzetéw mozna sie spodzie-
wac w takich segmentach jak
motoryzacja, firmy farmaceu-
tyezne, a takze FMCG (dobra
szybko zZbywalne, np. zywno$¢,
napoje, chemia). Z tej branzy
pochodza najwigksi Swiatowi

stle. Ich budzety ustalane sa
globalnie, czesto bez wnikania
w specyfike lokalnych rynkéw.
W ubieglym roku, mimo ze
PKB Polski rést, centrale kon-
cernéw ciely naklady narekla-
me. Dlatego polski rynek prze-
zyl dwucyfrowe zalamanie.

- Nie mozna wykluczy¢ po-
dobnych ruchéw takze teraz,
jesli globalna gospodarka
wejdzie w kolejng faze kryzy-
su. Jesli tego unikniemy, dru-
ga polowa roku bedzie raczej

moéwi Jaroslaw Roszkowski.

Specjalnych powodéw do
obaw nie widzi natomiast Ja-
kub Bierzynski, szef Omnicom
Media Group, grupy doméw
mediowych pracujacych m.in.
dlaRenault, Henkela czy Sony.

- Jestem ostroznym optymi-
sta. Nie widze powodow, by
firmy mialy znowu cigé wy-
datki. Trzymalbym sie do-
tychezasowych prognoz zapo-
wiadajacych 3 -5 proc. wzrost
w tym roku - méwi ,,DGP”.

Prognoza: udziat poszczegélnych mediow
w rynku reklamy w 2010 roku
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reklamodawcy, tacy jak Unile- podobna do pierwszej z lek-  Przypomina, Ze ubieglorocz-
ver, Procter & Gamble czyNe- kim wzrostem nakladéw - ne decyzje o cieciach w wielu

firmach mialy podloze psy-
chologiczne. — Realna sytu-
acja gospodarcza tego nie wy-
magala. Teraz tym bardziej
nie ma ku temu powodéw -
dodaje Jakub Bierzynski.
Jego oczekiwania potwierdza
Eukasz Wachelko, analityk
Deutsche Banku, wedlug kt6-
rego w II kwartale na rynku
bylo wiecej pieniedzy. Wzrosly
wydatki na internet (nawet
dwucyfrowo) itelewizje. Pozo-
stale media weigz tracily.



