Rzeczpospolita B

Nie cigc reklamy w czasie kryzysu

W sytuacji takiej jak obecnie, gdy pierwszym
odruchem jest ciecie wydatkéw na marke-
ting, madrze wydane pieniadze nareklame
moga przynie$é fantastyczne efekty - pisze
Jakub Bierzyriski, prezes Omnicom Media
Group.+B11
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