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Co z fym Lisem

Tomasz Lis 20 wrzesnia pozegnal si¢ z widzami ,Co z tq Polska”, swo-
jego autorskiego programu publicystycznego. Juz tydzien pézniej przy-
wital sie z widzami jego internetowego wydania. Mam wrazenie, Ze to wy-
darzenie jest kamieniem milowym rozwoju rynku mediéw w Polsce.

Wedhug wiekszosci komentatoréw Tomasz Lis zostal z Polsatu usuniety
ze wzgledéw politycznych. Szantaz wladzy zmusit wiasciciela Polsatu dore-
zygnacji z najpopularniejszego publicysty. ,Wydarzenia”, ktérymi kierowal,
odniosty sukces, zdobywajac w trzy lata blisko 40 proc. wigcej publiczno-
§ci. ,Co z ta Polska” stalo sie jednym z najchetniej ogladanych programéw
publicystycznych w kraju. Obecnosc¢ Lisa byta jednym z fundamentow
zmiany wizerunku Polsatu z telewizji czysto rozrywkowej kojarzace;j sie
z disco polo i ,Swiatem wedtug Kiepskich” w opiniotworcza telewizje
o zréznicowanej ofercie, ktora skutecznie bylaby w stanie konkurowa¢
z TVN. Lis spehnit oczekiwania Zygmunta Solorza.

Nie sadze takze, by mozna bylo powaznie traktowa¢ deklaracje o ra-
cjonalizacji kosztow jako podstawowej motywacji wiasciciela stacji.
Polsat przynosi 250 mIn z} zysku rocznie i wobec rosnacej, takze za spra-
wa Lisa, popularnosci tej stacji oraz boomu na rynku reklamy nic nie
wskazuje, by wynik ten moghoy by¢ gorszy niz obecnie w dajacej sie prze-
widzieé przyszlosci. ,Co z ta Polska” generowato dla wlasciciela Polsatu
ok. 150 tys. zt w blokach reklamowych przed, w trakcie i po programie.

Trudno nie da¢ wiary Lisowi, kt6ry bardzo jednoznacznie wskazuje poli-
tyczne motywy rezygnacji z jego ustug. Sama obecnosc Lisa na antenie Pol-
satu byla wiecej warta niz jego legendarne honorarium. Polsat walczyt o wi-
zerunek powaznej stacji wérdd reklamodawcow, co sie przekiada nawycene
wartosci oferowanego czasu reklamowego. Nie jest tajemnica, ze konkuren-
cyjny TVN, majac mniejszy zasieg, taka sama jakos¢ blokéw reklamowych
szczelnie wypeiajacych maksimum 12 minut reklamy na godzine progra-

mu, jest w stanie sprzedawac swoja oferte w cenie wyzszej niz Polsat.

Nie mam watpliwosci, ze Solorz na tej decyzji wiele stracil. Ito podwoéj-
nie, bo ucierpia przychody z reklamy, a Lis nie zasypia gruszek w po-
piele i wszystko wskazuje, ze tworzy dla Polsatu konkurencje.

Juz pierwsze internetowe wydanie ,Co z Polska” to 200 tys. widzéw i po-
nad pél miliona wy$wietlen. Nie mam watpliwosci, ze pojawia sie
ireklamodawcy. Program ukazuije si¢ pod patronatem Agory i nietrudno sie
domysli¢ dlaczego. Nowy prezes jasno sprecyzowat swoje priorytety, a wej-
$cie Agory narynek telewizyjny jest bez watpienia jednym z nich. Lis ze swo-
im sztandarowym programem moze sta¢ si¢ fundamentem w procesie bu-
dowy telewizyjnego kanatu informacyjnego dystrybuowanego przez Inter-
net, ktéry miat by¢ pierwszym krokiem telewizyjnej strategii Agory.

Ten blyskawiczny ruch Lisa i Agory to dowéd, ze na wspétczesnym
rynku medialnym nie ma miejsca na zadna forme cenzury. Politycznie
nadzorowane audycje publicystyczne i informacyjne TVP w realiach wol-
nego rynku musza stracié¢ widzow. Brutalny szantaz wobec prywatnych
nadawcéw nie zamknie juz nikomu ust. Wolnoéé publicznej wypowiedzi
w dobie Internetu jest nie do powstrzymania. ,Co z Polska” Lisa jest na to
najlepszym dowodem. Bardzo panu za ten program dziekuje.
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